Balumba.es llega a Espana para
competir en el seguro de autos

El gancho de la
aseguradora online,
perteneciente al grupo
britanico Admiral,
consiste basicamente en
ofrecer a cada cliente el
precio mas bajo que sea
posible,
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Madrid. El grupe britinico
Admiral, la tercera mayor
aseguradora de automdviles
del Reino Unido, ha apostado
fuerte por su negocio en Es-
pana, donde estin prosentes
a traviés de balumba es, enti-
dad dedicada a vender segu-
ros por Internet con el apoyo
del teléfono v cuva filosofia
es ofrecer precios lo mas

ajustadas posible al cliente,
El lanzamiento de la firma se
realizi en octubre del pasado
ano v a partir de la semana
que Viene coOmenzarin una
campata en la television na-
cional para iniciar la segun-
da fase de crecimiento.

La directora de Admiral
Espafia, Cristina Nestares,
no ha querido dar cifras, pero
ha destacado que en 2006,
con una inversion minima
en publicidad se consiguie-
ron 2.400 polizas: “Es una ci-
fra modesta, pero estamos
contenbos",

También ha evitado ha-
blar de objetivos. La meta en
Espafia es crecer de forma
rentable, “no estamos obse-
sionados con la cuoia de mer-
cado o el nimero de polizas”,

Como ejemple indicativo ha
destacado que en Reino Uni-
do han conseguidoe una cuota
del 6% en 14 anos.

Espana ha sido el primer
destino fuera del mercado
doméstico de Admiral. No les
ha asustado la enorme cormn-
petencia que existe en el ra-
mo de Autos. Sepin Nesta-
res, Espana tiene mucho po-
tencial porgue todavia tiens
un modelo de distribucion
bastante tradicional que vaa
sufrir un cambio: En Reino
Unido mas del 60% de los se-
guros se contratan de forma
directa, mientras gue on Es-
pafia ese porcentaje es de tan
salo 15%.

Ademas, les ha atraido el
tamafio del mercado con un
parqué de antomdviles de 20

millones, la elevada penetra-
cidm de Internet v el hechode
que el segure de coches esta
fragmentado.

Cristina Nestares asegura
que no vienen a “robar cuota
a los competidores sino a
abrir el mercado”. Al cliente
le ofrecen, segiin explica su
responsable en Espana, pre-
cios siempre bajos, abierto a
todas las edades, grupos de
riesgo ¥ conductores ¥ cali-
dad del producto.

En la presentacion en Ma-
drid de la firma balumba.es
ha estado también presente
ol consejoro delegado del
Grupo Admiral, Henry En-
gelhardt, quien ha anutcia-
do que en 2007 la compania
tiene planes para entraren el
mercado aleman.



