Expansion-com

La britanica Admiral estudia entrar en Espafia en elseguro de coches de venta
directa

El grupo asegurador, que obtiene el 85% de su nedgoca través de Internet, prevé replicar aqui su moelo de
crecimiento basado principalmente en ofrecer pélizaa precios competitivos.

Modelo de crecimiento Salida a bolsa

El mercado de seguros de automoviles espafiol ncas@le el interés de las entidades espafiolaserguarias ocasiones
han anunciado su entrada en este negocio-. Laraskenga britanica\dmiral Groupestudia entrar en este negocio a través
de la venta directa, mercado en el que operan pafiasLinea Directa, Direct Seguros, Génesis, FBitecto y buena
parte de las aseguradoras tradicionales que atiikzteléfono como uno de sus canales de venja. (..

Esta batalla no seria nueva para ninguna de lassigiradoras, que ya compiten en el Reino Uniddadzho, Linea
Directa, participada al 50% por Bankinter y por Bldgank, nacio en el mercado britanico, donded=s idel sector bajo
la marca Direct Line.

El director financiero dé&dmiral Groupasegur6 que su intencidn es aplicar en Espafiaodelonde crecimiento en el
Reino Unido, basado principalmente en ofrecer sexgde coches de primas de bajo coste. "Intentasiaepdicar nuestra
estrategia, aunque debemos tener en cuenta qoadt® mercados que estamos estudiando son meigigcados que

el britanico, donde un 85% del negocio nos llegaeés de Internet".

En septiembre de 2004 la compafiia salié a bolsaicarcapitalizacion inicial de 711 millones dedibrDesde entonces
su valor ha subido un 56%, hasta 1.160 millondgdzes.

Admiral Groupse cre6 en 1992 y empez0 a vender pdlizas en deet893. Comenzé con menos de sesenta empleados
y sin ningun cliente, pero la compafiia no ha padedorecer desde entonces: a finales de 2004 @atabunos ingresos
de 107,5 millones de libras (158 millones de eynasds beneficios de 86,6 millones y méas de 1.500leados.

Espafia es uno de los mercados europeos en lo&dynieal Groupestudia implantarse, junto con Alemania, Francia o
Italia, afirma Andrew Probert, director financiete la entidad. "Si al final entramos, nuestro ppaccompetidor seria
Linea Directa", afirma Probert.

Probert afirma que el grupo analiza los mercados geterminar cuél de los cuatro es méas atractivoayvez concluido
este proceso, tomaran una decision en los proxineses. "De momento estamos abiertos a todas ldsligasles: tanto
puede ser que entremos s6lo en Espafia, como iendteh los cuatro paises a la vez". En el ses®gwador espafiol,
las entidades que compiten en este negocio cugataon Admiral Groupcomo un nuevo operador en el seguro de
automoviles.

Admiral Groupopera en el Reino Unido bajo cuatro marcas dairElephant, Bell, Diamond Admiral Group Cada
una de ellas esta enfocada a un nicho de mercagoras de automoviles tradicionales, pélizas parawctores con un
buen historial de siniestralidad, para mujeresra pavenes.

La reaseguradora alemana Munich Re es el mayoorasta deAdmiral Group con el 14,5% del capital, seguido de
Barclays que controla el trece por ciento.

Esta batalla no seria nueva para ninguna de laasgggiradoras, que ya compiten en el Reino Unidde@ho,
Linea Directa, participada al 50% por Bankinterogy Royal Bank, nacié en el mercado britanico, doese
lider del sector bajo la marca Direct Line.



